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Makale Başlığı





1. Giriş
Makale kaynakça ve eklerde dahil olmak üzere 25 sayfayı geçmemelidir. Yazı tipi Times New Roman, 11 punto ve satır aralığı tek (1,0) olarak ayarlanacaktır. Paragraf girintisi 1 tab uzunluğunda olacaktır.
Kaynaklara yapılan atıflar, dipnot yerine metnin içinde parantez arasında yapılmalıdır. Parantez içinde sırasıyla, yazarın soyadı, kaynağın yılı ve sayfa numarası yer almalıdır (Kotler, 2003: 124). Birden çok kaynak noktalı virgül ile ayrılmalıdır Aaker, 1991; Porter, 2008; Kotler, 2012), üç veya daha çok yazar isimli atıflarda "vd." kısaltması kullanılmalıdır (Harris vd., 2001: 112).
	

2. Kavramsal Çerçeve 
2.1. Birinci Seviye Alt Başlık
2.1.1. İkinci Seviye Alt Başlık


3. Yöntem

4. Bulgular

Tablo 1. Tablo adı baş harfleri büyük, 11 punto ve ortalı

	
	Sütun Başlığı
	Sütun Başlığı

	Satır Başlığı
	
	

	Satır Başlığı
	
	

	Satır Başlığı
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	Şekil 1. Şekil adı baş harfleri büyük, 11 punto ve ortalı


5. Sonuç
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