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8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI
Eksik Rekabet Piyasalari

»Tam rekabet piyasasinda homojen mal
Ureten cok sayida firma oldugunu,
monopol piyasasinda ise tek bir firma
bulundugunu gorduk.

®Fksik rekabet piyasalarn, birden fazlo
firmanin bulundugu buna karsin tam
rekabetin olmadigi piyasalardir.



8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL

PIYASALARI :
Monopolcu Rekabet Piyasasinin Ozellikleri

®» Monopolcu rekabet (tekelci rekabet)
piyasasinda tam rekabet piyasasina
benzer sekilde birbiriyle rekabet eden cok
sayida firma bulunmaktadir. Yalniz bu
firmalar homojen mal yerine birbirinin
verine ikame edilebilecek tarklilastinimis
mallar Uretmektedirler.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PIYASALARI :
Monopolcu Rekabet Piyasasinin Ozellikleri

®» Monopolcu rekabet piyasasinin en oneml
ozelligi—farkhlastinimis mallar orefiimesi —
uron farklilastirmasi— birbiriyle rekabet
halinde olan firmalara ayni zamanda bir
cesit monopol gucu kazandirrr.

®»Fokat, piyasada cok sayida firma
bulunmasi ve dolayisiyla her firmanin
piyasa payinin kucuk olmasi nedeniyle bir
firmanin fiyat politikasi digerini etkilemez.



8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PIYASALARI )
Monopolcu Rekabet Piyasasinin Ozellikleri

» UrUn farklilastirmasi;
» Marka
»ombalajlama,

®sqfis yeri,
®»musteriye hizmet,
» taksitli safis,
»reklam

» gibi cesitli yollarla saglanir.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PIYASALARI :
Monopolcu Rekabet Piyasasinin Ozellikleri

» Ornegdin; piyasada cok fazla psikiyatrist
olmasina karsin bunlar arasinda iyl isim
yvapmis olanlarin muayene ucretleri
digerlerininkine gore daha yuksektir.

®» Monopolcu rekabet piyasasinda, tam
rekabet piyasasinda oldugu gibi firmalarin
piyasaya girmesi ve piyasadan ¢cikmasi
serbest ve kolaydir.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PIYASALARI :
Monopolcu Rekabet Piyasasinin Ozellikleri

®»MonopolcU rekabet piyasasinda urun
farkhlastirmasi nedeniyle her firma bir kismi
monopol gucune sahip olacak ve
dolayisiyla her firmanin Urunu Icin asagl
dogru egimli bir talep egrisi bulunacakiirr.

®»Her firma karni maksimum yapacak
sekilde kendi fiyatini belirleyeceginden
piyasa icin bir arz egrisi olusmaz.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI

Monopolcu Rekabette Kisa Donem Firma
Dengesi

® Frmalarin urunleri birbirlerinin yerine tam
olarak degilse de kolaylikla ikame
edilebileceklerinden, talebin fiyat

esnekliginin buyuk oldugu varsayilabilir.

» MonopolcU rekabette firmalarin talep

egrileri monopol piyasasindaki tek bir

firmanin talep egrisine gore daha az
egimlidir.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL

PIYASALARI
Monopolcu Rekabette Kisa Donem Firma
Dengesi
= Monopolcu rekabet hatve gl
piyasasinda firma N
dengesi, marjinal \ﬁ#
hasilatin marjinal %5 s o s it st M::“R

maliyete esitlendigi
noktada olusur.
(MR:MC) :' Q




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI

Monopolcu Rekabette Uzun Donem Firma
Dengesi

®» N Monopolcu rekabet piyasasinda uzun
ddnemde baska firmalar da piyasaya
girecek ve genelde piyasada bulunan

firmalarin piyasa payi azalacaktir.

= Piyasa payinin azalmasi firmalarin talep

egrilerinin asagl dogru kaymasina ve firma
karinin sifir olmasina neden olacaktrr.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI

Monopolcu Rekabet Piyasasina Yoneltilen
Elestiriler

» N Monopol rekabet piyasasinda, monopol
piyasasinda oldugu gibl, firma dengesinde
P>MC olup (fiyat marjinal maliyetten
bUyUk olup)ekonomik etkinlik saglanamaz.

»Fkonomik etkinligi ifade eden P=MC kosulu
saglanamadigl icin fam rekabet

durumuna gore urefilen miktar daha az,
fiyat daha fazladrr.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI

Monopolcu Rekabet Piyasasina Yoneltilen
Elestiriler

» UrUn farklilastirmasi icin, yeni tasarnmlar ve
reklaomlara yapilan harcamalar maliyetleri

artinr ve artan maliyetler yuksek fiyatlarla
tUkefticilere yansir.

» Monopolcu rekabet piyasasinda gerek
kisa donemde gerek uzun donemde

firmalar kapasitelerinin alfinda tretim
yaparlar.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI
Monopolcu Rekabet Piyasasinin Olumiu
YOonu

» UrUn farklilastirmasi tUketiciler icin cesitlilik
sunar ve degisik tUketici tercihlerinin
tatmininde olumlu bir yol oynar.

» Surekli olarak yapilan yenilikler tuketiciler
ICin sUrekli yeni Urunler ve dolayisiyla yeni
faydalar anlamina gelrr.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI
Oligopol Piyasasinin Tanimi

» Oligopol piyasasi az sayida firmanin
hakim oldugu bir piyasa torudur.

®Firmalar homojen veya heterojen bir
mal Uretiyor olabllirler.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI

Oligopol Piyasasinin Tanimi

®Firmalarnn aluminyum, cimento, bakir,
vSs. gibl homojen bir mal Uretip sattigt
piyasaya saf oligopol; otomobll,
bilgisayar, televizyon, vs. gibi
heterojen (tarkhlastinimis) bir mal
Uretip sattigl piyasaya farkhlastirimis
oligopol piyasasi denir.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI :
Oligopol Piyasasinin Ozellikleri

» 1. Olcek ekonomileri 5nemlidir.

»BUyUk Olcekte Uretim, birim maliyetleri
dUsurup rekabet gucunu arfiracagindan
piyasada az sayida firma bUyuk olcekte
Uretim yaparak toplam talebi karsilayabillir.

»2. Piyasaya girmek olduk¢a zordur.

»(Cok bUyuUk bir sermayeye ve teknoloji
bilgisine ihtiyac olmasi ve patent hakki

alinmasi gibi kisitlamalar piyasaya girmeyi
70rlastirir




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL

PIYASALARI )
Oligopol Piyasasinin Ozellikleri

» 3. Karsihikli bagimhilik vardir.

»Piyasada az sayida firma olmasi nedeniyle
bir firmanin fiyat, reklam ve urun gelistirme
gibl konularda alacagi kararlar diger
firmalarnn satislarini ve dolayisiyla
davranislarnni etkiler. Firmalar bu durumu
goz onunde bulundurmak ve ona gore
kararlar almak durumundadir.



8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PIYASALARI )
Oligopol Piyasasinin Ozellikleri

»4. Fiyat katihgi ve fiyat disi rekabet vardir.

®Bir firma piyasadaki payini artirmak icin
fiyatint dusururse digerleri de fiyatlarini
dusurur ve bundan tum firmalar zararli
cikar.

» Oligopol piyasasinda firmalar genellikle
birbirleriyle fiyat yoluyla rekabet etmekten
kacinir ve reklam gibi fiyat disi yollarla
rekabet ederler.



8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PIYASALARI :
Oligopol Piyasasinin Ozellikleri

» 5. Birlesmeler yoluyla buyume.

» Ozellikler 6lcek ekonomilerinden daha
fazla yararlanabilmek icin sirket evlilikleri
olarak da adlandinlan sirket birlesmelerinin
sonucunda piyasadaki firma sayis
azalmaktadrr.

»Frma sayisindaki azalma ile de oligopoller
belirgin sekilde ortaya cikmaktadir.



8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL

PiYASALARI

Oligopol Piyasasinda Dirsekli Talep Egrisi

» Oligopol
pIyasasinin
karsihkl
bagimlilik ve
fiyat katihigi
ozelliklerini en
Iyl yansitan
model; Dirsekli
Talep EQrisi
modelidir.
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8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI
Oligopol Piyasasinda Dirsekli Talep Egrisi

» Sekil, oligopol piyasasinda bir firmanin denge
fiyatl ile denge miktarini gostermektedir.

»Denge A noktasinda olup, denge fiyati Pe ve
denge miktari da Qe'dir.

®»Frma piyasadaki satis payini artfirmak icin
fiyatint dusururse diger firmalar da
musterilerini kaptirmamak icin fiyatlarini
dusurecek ve soz konusu firma saftislarini fazla
arfiramayacaktir.



8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI

Oligopol Piyasasinda Dirsekli Talep Egrisi

®Firma fiyatini arfiracak olursa diger firmalar bu
artisa kayitsiz kalacak ve kendi fiyatlarini
artirmayacaklardir. Musteriler diger
firmalardan alisveris yapacak ve soz konusu
firmanin satislarn azalacaktir.

®»Her ki durumda da, firmanin hem
satislarindan elde edecegi tfoplam hasilafi
hem de karn azalacaktir. Onun icin firmanin

fiyatint dUsUrmesi de, yukseltmesi de firmanin
aleyhinedir.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI
Oligopol Piyasasinda Rekabet

» Dirsekli tfalep egrisi modelinde de goruldugu
gibl fiyat yoluyla rekabet firmalar icin yararli
degqildir.

®»Yine de, oligopol piyasasinda bazen fiyat
savaslar veya kiyasiya rekabet olarak
adlandinlan fiyat yoluyla rekabet yer alrr.

»Bir firma fiyat maliyetinin de altina dusurerek,
rakiplerini de fiyatlarini maliyetlerinin altina
cekmeye ve iflas edip piyasadan ayrnimaya
zorlayabillir.



8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI
Oligopol Piyasasinda Rekabet

® Fyat savasi farkl sekillerde sonucglanabillir:

®Fyat savasini baslatan firma rakiplerini
piyasadan silip piyasaya tek basina hakim
olabilir ki bu durumda oligopol piyasas
Monopol plyasasina donusmus olur.

»Fyat savasini baslatan firmanin kendisi guclu
rakipleri karsisinda iflas edip piyasadan
aynlabilir.

® Firmalar fiyat savasinin kendilert icin zararli
oldugunu fark edip uzlasabillirler.



8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI
Oligopol Piyasasinda Rekabet

» Oligopol piyasasinda firmalar arasindaki
rekabet cogu zaman reklamlar, taksitli

satislar, promosyon, musteri hizmeti ve Urin
farkllastirmasi seklinde olur.

» Bazen de firmalar fiyat rekabetinden ve birbirine
zarar vermekten kacinmak icin aralarnnda
anlasma yolunu veya lider firmayi takip etme
yolunu secerler.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI

Oligopol Piyasasinda Karteller ve Fiyat
Liderligi
» Firmalarn fiyat rekabetinden kacinmak icin

anlasma cabalarinin en gelismis ve sistemartik
olani kartellerdir.

» Kartel: Firmalann birbirleriyle rekabet etmeyip
karlarni artirmak amaciyla ozellikle Uretim ve

fiyat konularinda ortak kararlar almak icin
olusturduklar bir birliktir.



8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI

Oligopol Piyasasinda Karteller ve Fiyat
Liderligi
»Bir kartelin basarili olabilmesi icin su ozelliklere
sahip olmasi gerekir:

» | Kartel piyasasinin tUmune degilse bile
cogunluguna hakim olmalidir. Yoksa, kartel
piyasa fiyatini kontrol alfinda tutamaz.

»?) Kartell olusturan firmalar alinan ortak
kararlara uymalidir. Bazilarinin gizliden daha

fazla mal Uretip daha ucuza satmasi kartelin
etkinligini sarsar.



. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI

Oligopol Piyasasinda Karteller ve Fiyat

Liderligi

» 3. SOz konusu mala olan talep fiyata gore
esnek olmamalidir. Ancak falep esnek

olmadigl zaman miktari kisip fiyatt arfirmak
toplam hasilati ve toplam karr artirir.

» 4. Mala olan talep tuketici gelirine gore de
esnek olmamalidir. Esnek olursa, tuketici
gelirindeki dalgalanmalar, talepte onemli
dalgalanmalara ve ortak kararlarn
uygulanmasinda zorluklara neden olabillir.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI

Oligopol Piyasasinda Karteller ve Fiyat
Liderligi

» Oligopol piyasasinda firmalarin lider firmayi
takip etmesi durumunda; piyasada guclo

olan firma fiyat konusunda bir karar alir ve
diger firmalar da bu fiyatl takip ederler.

®»GUclU firma (hakim firma), ya piyasa pay!

bakimindan gucludur, ya da mall digerlerine
gore daha ucuza uretebiliyordur.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI

Oligopol Piyasasinda Yogunlasma ve
Piyasa Yapisi

»Piyasada yogunlasma, az sayida firmanin
piyasadaki toplam satislarin onemili bir
kismina hakim olmasi durumudur.

»Yogunlasma duzeyini olcmede kullanilan en
onemli ol¢cUt — dort firma yogunlasma
oran—— piyasanin en buyuk 4 firmasinin

piyasadaki satislarin yuzde kacina sahip
oldugunu gosterir.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL

PIYASALARI :
Oligopol Piyasasinda Olgek Ekonomileri
ve Piyasada Yogunlasma

»Yogunlasmanin ve oligopol piyasasinin
ortaya cikkmasinda en onemli neden olcek
ekonomileridrr.

®Bir sektordeki Uretimde olcek ekonomileri
bulunuyorsa, bir veya birkac firma tum piyasa
talebini en ucuz maliyetle karsilar. Olcek
ekonomileri tUm pilyasa talebini karsilayacak
miktarlara kadar devam ediyorsa piyasaya
tek bir firma veya iki firma hakim olur.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PiYASALARI

Oligopol Piyasasi ve Etkinlik

» Oligopol piyasasi icin yoneltilen en onemli
elestiri; firmalarin, monopol ve monopolcu
rekabet piyasasinda oldugu gibi, kaynaklari
en eftkin sekilde kullanmamalandrr.

»Frmalar dengede marjinal maliyetin fiyato
esit oldugu (P=MC) noktadaki Uretimi
gerceklestirememekte, fiyatin marjinal
maliyetten fazla oldugu (P>MC) daha dusuk
bir miktari Uretip tam rekabete gore daha
yUksek bir fiyattan satmaktadirlar.




8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL

PIYASALARI :
Oligopol Piyasasinda Olgek Ekonomileri
ve Karlihk

» Oligopol piyasasindaki firmalar olcek
ekonomilerinden yararlanarak;

» Mmaliyetlerint dUsUrur ve bu sekilde

®» karhliklarini artirirlar.



8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PIYASALARI
Oligopol Piyasasinda Arastirma ve Gelistirme

» Oligopol piyasasinda arastirma ve
gelistirme (Ar-Ge) yoluyla maliyetler
dusurulmekte, malin kalitesi artinlmakta ve
yeni urunler gelistirimektedir.

» Ar-Ge, olcek ekonomilerinden daha fazla
yararlanimasina, karlligin arfmasing,
fiyatlann duosmesine ve piyasada fiyat
Istikrarinin saglanmasina olanak saglar.



8. MONOPOLCU REKABET VE OLIGOPOL
PIYASALARI
Oligopol Piyasasinda Arastirma ve Gelistirme

» Oligopol piyasasinda bir firmanin ayakta
kalabilmesi ve diger firmalarla rekabet
edebilmesi Ar-Ge calismalarina bagldrr.

» Ar-Ge yoluyla maliyetlerde saglanan
dusus daha ucuz fiyatlar olarak tUketiciye
yansir, uzun donemde ise daha ucuz ve
daha kaliteli mallarn yani sira yeni urunler
de sunulur.



