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DERS IZLENCESI (SYLLABUS)

iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Dersin Kodu Dersin Adi Kredisi AKTS Degeri
MAN 439 Pazarlama&Sirdurilebilirlik 3 (3-0-3) 6
On kosul
Dersler: Yok
Dersin Dili: ingilizce Ders isleme Tarzi: (L)h?e“)ne (2oom)/Sanal Dinya (Second
[bferettn VG Secmeli / 4.Y1l / Giiz Dénemi
ve Duzeyi:
Dersin Ogretim Uyesinin Unvani, Adi ve Soyadi Ders Saati = Goriisme Saatleri iletisim
.. Pazartesi Sali mgulmez@cag.edu.tr
Dog. Dr. Murat Glimez 10:15-12:35 13:45 -16:00
Dersin

Koordinatorii:
Dersin Amaci

iligkiler
Bu dersi basariyla tamamlayan 6grenci; Program
Net Katki
Ciktilan

= 1 Surdqrulgbﬂwhgm ka\(.ramsgl_gergeveam ve isletmeler ile pazarlama 12457 555,55
= stratejileri acisindan dnemini tanimlar ve aciklar..
= isletmelerin ve organizasyonlarin siirdirilebilir bir diinyaya katki
O 2 - . ST L. L ) 4.8 4.4
pY saglamak igin gelistirebilecegdi stratejileri inceler ve analiz eder.
£ 3D dijital platformlar ve diger yenilikci teknolojileri kullanarak
c 3 e b . 1,2,5 55,5
] surdurulebilirlik uygulamalarini uygular ve deneyimler.
O Kiresel baglamda sanal ekiplerle is birligi yaparak uluslararasi
s projelerde etkin rol Ustlenir ve degerlendirir.
7 Teknolojik gelismelerin isletme diinyasinda yenilikgi strdirtlebilirlik
2 5 o e : 29 55
8 uygulamalar Uzerindeki etkilerini analiz eder.

6 Dijital ortamda yaratici ve analitik yaklagimlarla sorun ¢ézme 9 5

becerilerini gelistirir.
Sanal diinya ve 3D modelleme araglarini kullanarak yiksek
7 performansli ekip ¢alismasi ve proje yonetimi becerilerini uygular ve 6,8 5,5

yonetir.

Bu ders, surdurulebilirlik kavramini disiplinlerarasi bir bakis agisiyla ele alarak, surdurilebilirligin teorik
cercevesini ve kavramsal yaklasimlarini incelemekte, surdurilebilirlik ile pazarlama arasindaki
dinamik iliskiyi analiz etmekte, organizasyonlarin surdurilebilirlik uygulamalarini degerlendirmek ve
Dersin igerigi: deneyimlemek amaciyla 3D dijital platformlari kullanmakta ve uluslararasi projelerde sanal ekip
calismasinin igleyisini ve ydnetimini ele almaktadir. Ders, 6grencilerin strdurilebilirlik uygulamalarini
bitincdl bir perspektifle degerlendirmelerine katkida bulunarak, kiiresel ekonomi ve igletme stratejileri
baglaminda elestirel disinme ve analitik becerilerini gelistirmeyi amaglamaktadir.

Ders igerikleri: (Haftalik Ders Plani)

Hafta Konu Hazirhik Ogretim Yéntem ve Teknikleri
Ogrencilerin derse
1 Giris ve Tanisma iliskin beklentilerini Beklenti haritasi olusturma (Padlet)
paylasmalari

SDG’ler hakkinda kisa
bir arastirma yapip
ornek proje fikirleri
hazirlama

Glincel bir iklim olayi
ile ilgili kisa bir haber
veya makale bulma

Anlatim, kligUk grup tartismasi,
kavram haritalari, acik uglu soru-
cevap

2 Sardurdlebilir Kalkinma Hedefleri (SDG’ler)

iklim Krizi, Kiiresel Isinma ve Birlesmis
Milletler

Sunum, vaka analizi, kiigik grup
tartismasi
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Temel pazarlama ve

Anlatim, 6rnek vaka calismalari,

4 Surdiriilebilirlik ve Pazarlama Teorileri | surddrdlebilirlik kavram haritalar
kavramlarini arastirma
Second Life’da
5 e _ kavramsal tartisma igin | KiglUk grup tartismalari, uygulamal
Surdurdlebilirlik ve Pazarlama Teorileri Il kisa bir igerik drnekler, rol oynama, simiilasyon
hazirlama
Proje konusu Uzerine Proje tanitimi, grup olusturma,
6 Proje Konusunun Tanitimi ve Grup Olusturma | kisa bireysel fikir sanal ortamda isbirligi, beyin
notlari firtinasi
Temel Terimler ve Tartismalar (VR / Second VR/SL terimleri ve Kavramsa}l ST, TR Lf’?‘b Ve
7 . Second Life sanal kampliste
Life) kavramlarini arastirma .
uygulamali deneyim
8 Ara Sinav
9 Ara Sinav
Sanal kampuste Second Life ortaminda gru
10 Terimler ve Tartigmalar (Sanal Kampus) tartismak igin 6rnek grup
tartismalari, uygulamali etkinlikler
vaka hazirlama
Ornek olay analizi igin Second Life tzerinde tartisma,
11 Terimler ve Tartismalar (Sanal Kampiis) Kisa notlar problem tabanli 6grenme (PTO),
uygulamali deneyimler
Sirdurdlebilir Sehir 3D kullanarak proje tasarimi,
12 Takim Calismasi Projesi — Kavramsal isbirligi, grup sunumlari
Tasarim
Surduralebilir Sehir . :
13 Takim Calismasi Projesi — Second Life sanl] DI Lel, arii
olusturma ve tartisma
Uygulamasi
Sirdurdlebilir Sehir Sanal Dunya/VR Lab, grup
14 Takim Galismas Projesi — Geligtirme tartismasi ve geri bildirim
15 - - . , Sunum igin kisa rapor | Sanal Dinya/VR Lab, sunum ve
Proje Sunumlari ve On Degerlendirme ve poster hazirlama akran degerlendirmesi
16 ) . ) gléza;:ﬂﬁ: ve sunum Sanal Dinya/VR Lab, proje
Proje Sunumlari ve Rapor Incelemesi y tartismasi, yansitici degerlendirme
tamamlamak
17 Final Sinavi
18 Final Sinavi
Ders igin Kaynaklar
Sustainability Marketing: A Global Perspective, 2nd Edition, Frank-Martin
Belz, Ken Peattie, ISBN: 978-1-119-96619-7
https://www.kureselamaclar.org/
Ders Kitabu: The 2030 Agenda for Sustainable Development’s 17 Sustainable

Onerilen Kaynaklar:

Development Goals (SDGSs)
https://sdgs.un.org/sites/default/files/2020-
09/SDG%20Resource%20Document_Targets%200verview.pdf

Okuma listesini bu belgenin sonunda bulabilirsiniz.

Dersin Olgme ve Degerlendirmesi

Etkinlikler Sayi Katki Notlar
Odev 4 40 (Her 6dev icin 10 puan olarak belirlenmistir.)
Final Projesi 1 60
AKTS Tablosu
igerik Sayi Saat Toplam
Ders siresi 14 3 42

Sinif Dis1 Calisma 14 3 42


https://www.wiley.com/en-hu/search?pq=%7Crelevance%7Cauthor%3AFrank-Martin+Belz
https://www.wiley.com/en-hu/search?pq=%7Crelevance%7Cauthor%3AFrank-Martin+Belz
https://www.wiley.com/en-hu/search?pq=%7Crelevance%7Cauthor%3AKen+Peattie
https://www.kureselamaclar.org/
https://sdgs.un.org/sites/default/files/2020-09/SDG%20Resource%20Document_Targets%20Overview.pdf
https://sdgs.un.org/sites/default/files/2020-09/SDG%20Resource%20Document_Targets%20Overview.pdf
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Odevler 4 7 28
Final Projesi 1 50 50
Toplam: 184
Toplam / 30: =184/30=6.13
AKTS Kredisi: 6
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Okuma Listesi

Makale Listesi

Aciklama

Jones, P., Clarke-Hill, C., Comfort, D., & Hillier, D. (2008). Marketing and
Sustainability. Marketing Intelligence & Planning, 26(2), 123-130.

Article can be found by
searching on ‘Google
Scholar’.

Baldassarre, F., & Campo, R. (2016). Sustainability as a Marketing Tool: To be or
to Appear to be?. Business Horizons, 59(4), 421-429.

Borin, N., & Metcalf, L. (2010). Integrating Sustainability into the Marketing
Curriculum:  Learning Activities that Facilitate Sustainable Marketing
Practices. Journal of Marketing Education, 32(2), 140-154.

Kemper, J. A., Hall, C. M., & Ballantine, P. W. (2019). Marketing and Sustainability:
Business as Usual or Changing Worldviews?. Sustainability, 11(3), 1-17.

Article can be found by
searching on ‘Google
Scholar’.

The triple bottom line: What is it and how does it work, TF Slaper, TJ Hall -
Indiana business review, 2011

http://web.mit.edu/afs.new/a

thena/course/2/2.813/www/r

eadings/TripleBottomLine.p
df

Kumar, V., Rahman, Z., Kazmi, A. A., & Goyal, P. (2012). Evolution of
Sustainability as Marketing Strategy: Beginning of New Era. Procedia-Social and
Behavioral Sciences, 37, 482-489.

Article can be found by
searching on ‘Google
Scholar’.

Nedumaran, G., & Manimegalai, K. (2018). Green Marketing and Sustainable
Development—Challenges and Opportunities. International Journal of Advanced
Scientific Research & Development (IJASRD), 5(3), 194-198

Article can be found by
searching on ‘Google
Scholar’.

Defining Virtual Worlds and Virtual Environments By Ralph Schroeder, Oxford
Internet Institute, University of Oxford. Journal of virtual world research , Vol. 1.
No. 1 ISSN: 1941-8477 “Virtual Worlds Research: Past, Present & Future” July
2008

https://jvwr-ojs-utexas-
stage.tdl.org/jvwr/index.php/
jvwr/article/view/294

Second Life Guide

Girvan, C. (2018). What is a Virtual World? Definiton and
Classification. Educational Technology Research and Development, 66(5), 1087-
1100.

Guide will be sent by
instructors.
Article can be found by
searching on ‘Google
Scholar'.

Saxena, R., & Khandelwal, P. K. Can Green Marketing be Used as a Tool for
Sustainable Growth?: A Study Performed on Consumers in India-An Emerging
Economy. The International Journal of Environmental, Cultural, Economic & Social
Sustainability, 6(2), 275-291.

Article can be found by
searching on ‘Google
Scholar’.

Melovi¢, B., Cirovi¢, D., Backovic-Vuli¢, T., Dudi¢, B., & Gubinova, K. (2020).
Attracting Green Consumers as a Basis for Creating Sustainable Marketing
Strategy on the Organic Market—Relevance for Sustainable Agriculture Business
Development. Foods, 9(11), 1552.

Article can be found by
searching on ‘Google
Scholar’.



http://web.mit.edu/afs.new/athena/course/2/2.813/www/readings/TripleBottomLine.pdf

