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DERS IZLENCESI (SYLLABUS)
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU

Dersin Kodu Dersin Adi Kredisi AKTS Degeri

MAN 637 Pazarlama Kurami 3 (3-0-3) 8

On kosul

Dersler: Yok

Dersin Dili: Turkce Ders igleme Tarzi: | Yiiz yiize

Dersin Tiirii

ve Diizeyi: Zorunlu/Doktora
Dersin Ogretim Uyesinin Unvani, Adi ve Soyadi Ders Saati Gsoar:t?enrlie iletisim

Cuma Persembe

Dog. Dr. Murat GULMEZ 16:30-18:30 10:00-12:00 mgulmez@cag.edu.tr

Dersin Amaci: Bu dersin amaci pazarlama teorileri ve kuramlari ile ilgili temel terimler, kavramlar ve tanimlarin
kapsamli bir sekilde dgdrenciler tarafindan anlasiimasi, ayrica ginimiz modern is dunyasindaki oynadigi énemli roliin
kavranmasini saglamaktir. Yabanci ve yerli kaynaklar tarafindan olusturulmus ¢agdas pazarlama makalelerini,
arastirmalarini ve bunun gibi materyelleri okuyup, bu kaynaklar arasindaki farkli bakis agilarini gérebilme yetisinin
artirlmasi saglamaktir.

iligkiler

E Bu dersi basariyla tamamlayan égrenci; Program
= Net Katki
x Ciktilan
O
o 1 Cagdas Pazarlama ile ilgili kavram ve terimleri tanimlar 1258 1352
% > Pazarlamanin evrilmesi ve glinimuze gelisi sirasindaki gelismeleri 1,2,5,8 2,254
= ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan pazarlamanin potansiyelini anlar
:2 3 Teknolojik gelismelerin pazarlama kavramina etkisini algilar 1258 3115
§ 4 Cagdas pazarlama ile ilgili etik ve ahlaki konulari yorumlar 1258 5,54,2

5 Cagdas pazarlama kavraminin énemini anlar ve is dinyasina olan 1,2,5,8 4,2,3,1

etkilerini yorumlar

Bu ders kapsaminda, ¢agdas pazarlama alanina iliskin temel terim, kavram ve tanimlarin 6grenciler
tarafindan kapsamli ve sistematik bir bicimde anlasiimasi amacglanmaktadir. Ders slresince teknoloji
ile is dlinyasi arasindaki karsilikh etkilesim Uzerinde durularak, dijitallesmenin pazarlama faaliyetlerine
etkisi incelenecektir. Pazarlama teorileri ¢ergevesinde yer alan temel yaklasimlar, kavramlar ve
modeller ele alinacak; ¢agdas pazarlamanin teknolojik altyapisi, dijital dontugsum, veri temelli
pazarlama uygulamalari ve guncel pazarlama stratejileri 6grencilere aktarilacaktir. Bu dogrultuda
ders, 6grencilerin hem kuramsal bilgi edinmelerini hem de gunimuz is dinyasinda pazarlamanin
teknolojik boyutunu kavramalarini hedeflemektedir.

Dersin igerigi:

Ders igerikleri: (Haftalik Ders Plani)

Hafta Konu Hazirhik Ogretim Yéntem ve Teknikleri
1 Derse Baslangic ve Tanisma - Tartigma
2 Pazarlamaya Girig 1. Hafta okuma listesi Yansili Duz Anlatim ve Tartisma

Pazarlama Taniminin Zaman Igindeki Evrimi, | 2. Hafta okuma listesi Yansili Duz Anlatim ve Tartisma
3 Bilimsel Pazarlama Yonetimi ve Etik
Pazarlama Kavrami
Pazarlama Teorileri, Pazarlama Devrimi ve 3. Hafta okuma listesi Yansili Dz Anlatim ve Tartisma

4 Pazarlamadaki Yeni Trendler
5 Pazarlama: Bilimsel Bir Disiplin mi, Sanatsal Ders Kitabi Bdl. 1,2,3 Yansili Duz Anlatim ve Tartisma
Bir Uygulama m1?
Pazarlama Teorileri ve ilgili makale Ders Kitabi Bdl. 4,5,6 Yansili Duz Anlatim ve Tartisma
6 ¢alismalari (Sosyal Mibadele, Rasyonel

Secim ve Bekleyis Teorisi)

7 Pazarlama Teorileri ve ilgili makale Ders Kitabi Bol. 7,8,9 Yansili Diz Anlatim ve Tartisma
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calismalari (Yeniliklerin yayilmasi, Atfetme,

Esitlik Teorisi)
8 Ara Sinav

Pazarlama Teorileri ve ilgili makale

9 calismalari (Vekalet, Teknoloji Kabul Modeli,
Sosyal Aglar Teorisi ve Pazarlama Dénemleri)
Pazarlama Teorileri ve ilgili makale

calismalari (Bilissel Uyumsuzluk, Kaynak

e Temelli Yaklasim, Optimal Deneyimler
Teorisi)
Pazarlama Teorileri ve ilgili makale

11 calismalar (Bilissel Uyumsuzluk, Kaynak

Temelli Yaklagim, Optimal Deneyimler

Teorisi)

Pazarlama Teorileri ve ilgili makale

12 ¢alismalari (Rekabette Karsilastirmali
Ustiinliik, Beklenti, Gerekgeli Eylem Teorisi)
Pazarlama Teorileri ve ilgili makale

¢alismalari (Pazarlamada Dagitim Kanallari

13 Yonetimi, Planl Davranig, Genigletilmis Benlik
Teorisi, Uriin Yasam Dongusu Teorisi)

14 Makale yazimi ve tartisma

15 Makale yazimi ve tartisma

16 Makale yazimi ve tartisma

17 Final Sinavi

Ders Kitabi Bol.
10,11,12

Ders Kitabi Bol.
13,14,15,16,17,18

Ders Kitabi Bol.
19,20,21,22,23,24

internet, kitap,
makale,dergi vs

internet, kitap,
makale,dergi vs
internet, kitap,
makale,dergi vs
internet, kitap,
makale,dergi vs

Ders igin Kaynaklar
Marketing Theory a Student Text, Michael J.Baker and Michael Saren, 2010,

SAGE Publication.

Yansili Duz Anlatim ve Tartisma

Yansili Dz Anlatim ve Tartisma

Tartisma ve Yazma

Tartisma ve Yazma

Tartisma ve Yazma

Tartisma ve Yazma

Tartisma ve Yazma

Ders Kitabu: Marketing Theory, Shelby D. Hunt, 2010, Routledge Taylor & Francis Group.

Pazarlama Teorileri, Editor: Prof.Dr. Mehmet Ismail Yagci ve Prof.Dr. Serap

Cabuk, Mediacat yayincilik.

Dersin Olgme ve Degerlendirmesi
Etkinlikler Sayi Katki Notlar
Final (Arastirma Projesi) 1 %100
AKTS Tablosu
icerik Sayi Saat Toplam
Ders slresi 16 3 48
Sinif Dis1 Calisma 16 5 80
Proje 3 20 60
Final 1 55 55
Toplam: 243
Toplam / 30: 243/30=8,1

AKTS Kredisi: 8
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Geg¢mis Dénem Basarilari

2,5

15

0,5

2023-2024 Guz Yaryil 2024-2025 Gz Yariyil

3,5

2,5

15

0,5

NA FF FD DD DC CC CB BB BA AA NA FF FD DD DC CC CB BB BA

AA

MAN-637 Pazarlama Kuram Ders i¢erik Katologu

1.Hafta Okuma L.istesi

Calisma Adi: | Can Marketing be a Science?
Yazarlar: Robert Bartels

Cahisma Adi: | What Do You Care What Other People Think?
Yazarlar: | Richard. P.Feynman

Cahsma Adi: | Definition of Science
Yazarlar: Robert B. Fischer

Cahisma Adi: | Marketing As a Science: An Appraisal
Yazarlar: | Kenneth D. Hutchinson

MAN-637 Pazarlama Kurami Ders Icerik Katologu

2.Hafta Okuma Listesi

Calisma Adi: | The Myth of the Marketing Revolution
Yazarlar: | D. G. Brian Jones and Alan J. Richardson
Calhsma Adi: | Marketing Theory And Practise
Yazarlar: | Micheal J.Baker
Calisma Adx: | The Identity Crisis in Marketing
Yazarlar: | Robert Bartels
Calisma Adi: | New Trends in Marketing
Yazarlar: | Tantak N.N and Jayshree Chavan
Calisma Adi: | A Generic Concept of Marketing
Yazarlar: | Philip Kotler .
Calisma Ad: ﬁ]ai'z?arlama Teorisinin Felsefi Temelleri: Degisim mi Iliski
Yazarlar: | Bayram Z.Erdogan, Muhammet A.Tiltay and Halil S. Kimzan
Calisma Adi: | The Marketing Revolution
Yazarlar: |Robert J.Keith
Calisma Adx: | History of Marketing Thought
Yazarlar: | Eric H.Shaw and Robert D. Tamilia
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MAN-637 Pazarlama Kuram Ders I¢erik Katologu

3.Hafta Okuma L.istesi

Cahsma | The Marketing concept in the 21st century: A review of how
Ad: Marketing has been defined since the 1960s
vazarlar- Jordan Gamble, Audrey Gilmore, Danielle McCartan-Quinn and
Paula Durkan
Cahsma | Scientific marketing management and the emergence of the
Ad: ethical marketing concept
Yazarlar: | Mark Tadajewski and D.G. Brian Jones
MAN-637 Pazarlama Kurami Ders Icerik Katologu
4.Hafta Okuma Listesi
Calisma Adr: Relnven_tlng Marketing to Manage the Environmental
Imperative
Yazarlar: | Philip Kotler
Cahisma Adu: The General The_ory of Marketing Ethics: A Revision
and Three Questions
Yazarlar: | Shelby D. Hunt and Scott J. Vitell
Cahsma Adr: | Service-dominant logic: continuing the evolution
Yazarlar: | Stephen L. Vargo & Robert F. Lusch
Cahisma Adi: On the intersection of marketing history and marketing
theory
Yazarlar: | Shelby D. Hunt
Calisma Adi: | Expanding our understanding of marketing in society
Yazarlar: | William L. Wilkie & Elizabeth S. Moore
Calhsma Adi: | The Service-Dominant Logic and the Future of Marketing
Yazarlar: | David Ballantyne and Richard J. Varey
MAN-637 Pazarlama Kurami Ders Icerik Katologu
5.Hafta Okuma Listesi
Calisma Adr: Losing Consciousness: Auto_matic Influe_nces_ on
Consumer Judgment, Behavior, and Motivation
Yazarlar: | John A. Bargh
Fundamental motives: How evolutionary needs
Calisma Adr: | . .
influence consumer behavior
Yazarlar: | Vladas Griskevicius and Douglas T. Kenrick
Calisma Ad: Chances, 'I_'rances an_d Lost of Slots: Gambling Motives and
Consumption Experiences
Yazarlar: | June Cotte
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MAN-637 Pazarlama Kurami Ders Icerik Katologu

6.Hafta Okuma Listesi
Acik Inovasyon Ve Orneklerle Acik Inovasyonun
Kullanimi

Yazarlar: | Sirin Gizem KOSE

Cahsma Adr: | Surfing the New Wave of Open Innovation Research
Yazarlar: | Wim Vanhaverbeke, Henry Chesbrough, and Joel West

Calisma Adi: | Deger Inovasyonu: Inovasyonla Deger Olusturmak
Yazarlar: |Sema YiGIT

Calisma Adi: | inovasyonda Sinirlarin Genislemesi: A¢ik Inovasyon
Yazarlar: | Ramazan KAYNAK ve Mehmet Oguz MADEN

Cahsma Adi:

7. Haftadan itibaren “Pazarlama Teorileri” kitabinda yer alan 24 kuram incelenecektir.
*Editorler: Prof. Dr. Serap Cabuk, Yard. Do¢. Dr. Mehmet I. Yagct MEDIACAT KITAPLARI



