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	Kodu
	Ders Adı
	Kredi
	AKTS

	İSL 222
	Uluslararası Pazarlama
	2 (2-1-1)
	5

	Önkoşul Dersler
	Yok

	Dersin Dili
	Türkçe
	Ders İşleme Tarzı
	Çevrimiçi

	Dersin Türü /Düzeyi
	Seçmeli / 2.Yıl / Bahar Dönemi

	Öğretim Üyeleri
	Unvanı & Adı Soyadı
	Ders Saati
	Görüşme Saatleri
	İletişim

	Dersin Koordinatörü

	Dr. Öğr. Üyesi Suzan Oğuz
	-
	Salı
13.00-15.00

	suzanoguz@cag.edu.tr


	Dersin Amacı
	Bu dersin amacı, öğrencilere uluslararası pazarlama ile ilgili temel kavramları öğretmek, farklı pazarlarda faaliyet gösteren işletmelerin stratejilerini anlamalarını sağlamaktır. Ayrıca, kültürel farkındalık, dış pazara giriş yöntemleri, uluslararası müşteri davranışları ve küresel pazarlama karması üzerine analiz yeteneği kazandırmak hedeflenmektedir.

	Ders Öğrenme Çıktıları
	
	Dersi başarıyla tamamlayan bir öğrenci:
	İlişkiler

	
	
	
	Prog. Çıktıları
	Net Katkı

	
	1
	Uluslararası pazarlama ile ilgili temel kavramları tanımlar,
	1,2
	4

	
	2
	Küresel pazarlara giriş stratejilerini açıklar,
	3
	5

	
	3
	Kültürel farklılıkların pazarlama faaliyetlerine etkilerini yorumlar,
	4
	4

	
	4
	Uluslararası müşteri davranışlarını analiz eder,
	7
	4

	
	5
	Dijital pazarlama araçlarının uluslararası pazarlardaki rolünü değerlendirir,
	3,4
	4

	
	6
	Uluslararası pazarlama stratejileri üzerine örnek olaylar sunar ve tartışır.
	5,6
	4

	Dersin İçeriği:  Bu ders kapsamında, uluslararası pazarlama çevresi, küresel tüketici davranışları, giriş stratejileri (ihracat, ortak girişim, doğrudan yatırım), fiyatlandırma, ürün uyarlamaları, promosyon stratejileri, lojistik kararlar ve kültürel etkiler ele alınacaktır. 

	Ders İçerikleri (Haftalık Ders Planı)

	Hafta
	Konu 
	Hazırlık
	Öğretim Metotları

	1
	Tanışma + Pazarlama ve Uluslararası Pazarlama Kavramları
	Ders Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	2
	Küresel Pazarlara Giriş Yöntemleri ve Risk Analizi
	Ders Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	3
	Küresel Pazarlara Giriş Yöntemleri ve Risk Analizi + Proje ve Sunum Bilgilendirmesi 
	Ders Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	4
	Kültürel Farklılıklar ve Tüketici Davranışı
	Ders Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	5
	Uluslararası Pazarlarda Fiyatlandırma ve Dağıtım Stratejileri
	Ders Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	6
	Küresel Dijital Pazarlama Stratejileri
	Ders Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	7
	Seminer, Konuk Konuşmacı
	Seminer Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	8
	Girişimcilik ve Küresel Pazarlarda Marka Geliştirme
	Ders Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	9-10
	Vize Sınavı Haftası
	-
	-

	11
	Final Proje Sunumları ve Değerlendirme
	Proje Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	12
	Final Proje Sunumları ve Değerlendirme
	Proje Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	13
	Final Proje Sunumları ve Değerlendirme
	Proje Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	14
	Final Proje Sunumları ve Değerlendirme
	Proje Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	15
	Final Proje Sunumları ve Değerlendirme
	Proje Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	16
	Genel Tekrar & Değerlendirme
	Ders Sunumu
	Anlatım & Tartışma

	17-18
	Final Sınavı Haftası
	      -
	-

	KAYNAKLAR

	Ders Kaynakları
	Ders notları: Öğretim görevlisi tarafından hazırlanan Power Point ders sunuları


	Ders Notları
	Dönem içinde vaka çalışmaları ve ödevlerle ilgili ek bilgilendirmeler Zoom üzerinden yapılacaktır.

	ÖLÇME ve DEĞERLENDİRME

	Etkinlikler
	Sayı
	Katkı
	Notlar 

	Vize Projesi
	1
	35%
	Bu proje kapsamında öğrenciler, geçmişte bir ülkede kültürel farklılıkları göz ardı ederek başarısızlığa uğramış bir uluslararası pazarlama kampanyasını seçeceklerdir. Bu kampanya detaylı şekilde analiz edilecek ve ardından "öğrenci danışman ekibi" rolünde yeni bir kültürel uyum planı geliştirilecektir.
Teslim Kuralları ve Format:

· Öğrenciler vize ödevini bireysel olarak yapacaktır.

· Ödev Word formatında hazırlanmalı ve e-posta yoluyla teslim edilmelidir.

· Sayfa sınırı: 3 - 5 sayfa 
· Yazı stili: Times New Roman, 12 punto, Satır aralığı1, Türkçe.



	Seminer ve Derslere Katılım
	1
	5%
	Dersin çevrimiçi olması nedeniyle öğrencilerin etkileşimli bir öğrenme ortamına aktif katılımı teşvik edilmektedir. Bu değerlendirme, öğrencilerin ders içi tartışmalara, vaka analizlerine ve seminerlere katılımını ölçmek için yapılacaktır.

	Final Projesi
	1
	60%
	Bu proje kapsamında öğrenciler, kendi yaratacakları özgün bir ürün veya hizmet için Türkiye dışındaki bir ülkeye mikro ihracat stratejisi oluşturacaklardır. Amaç, küçük ölçekli bir işletmenin nasıl bir pazarlama stratejisiyle yurtdışına açılabileceğini göstermektir.
Teslim Formatı ve Kurallar:

· Öğrenciler projeyi bireysel olarak hazırlayacaktır.

· Proje Word formatında hazırlanmalı ve sunum için PowerPoint oluşturulmalıdır.

· Rapor sayfa sınırı: 4 - 6 sayfa 

· Sunum süresi: 5 - 7 dakika.

· Yazı stili: Times New Roman, 12 punto, Satır aralığı1, Türkçe.

	AKTS TABLOSU
	
	50%

	İçerik
	Sayı
	Saat
	Toplam

	Ders Süresi
	14
	3
	42

	Sınıf Dışı Ders Çalışma
	14
	3
	42

	Vize Projesi (Vaka Analizi, Ödev)
	1
	20
	20

	Seminer ve Derslere Katılım
	1
	6
	6

	Final Projesi (Rapor & Sunum)
	1
	35
	35

	Toplam

Toplam / 30

AKTS Kredisi
	

	
	 =145/30=4,8

	
	5

	

	GEÇMİŞ DÖNEM BAŞARILARI

	


