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	Dersin Amacı
	Bu kursun amacı, modern pazarlamada sosyal medyanın rolünü ve etkisini anlamaktır. Katılımcılar, sosyal medya pazarlama kampanyaları geliştirme ve uygulama becerisi kazanacaktır. Ayrıca, sosyal medya faaliyetlerinin etkinliğini analiz edip ölçebileceklerdir. Kurs kapsamında, sosyal medya pazarlamasında karşılaşılabilecek hukuki, etik ve kültürel konular da ele alınacaktır.

	Ders Öğrenme Çıktıları
	
	Dersi başarıyla tamamlayan bir öğrenci:
	İlişkiler

	
	
	
	Prog. Çıktıları
	Net Katkı

	
	1
	Etkili bir sosyal medya pazarlama stratejisi tasarlayıp uygulayabilir.
	3
	4

	
	2
	Pazarlama kampanyalarının başarısını ölçmek için sosyal medya verilerini analiz edebilir.
	3
	4

	
	3
	Pazarlama ve iletişim için çeşitli sosyal medya platformlarını ve araçlarını kullanabilir.
	4
	5

	
	4
	Sosyal medya pazarlamasıyla ilgili etik konuları tanıyabilir ve değerlendirebilir.
	6,9
	4

	
	5
	Ders projelerinde yeni teknolojik araçları uygulayabilir.
	2,6
	5

	Dersin İçeriği: Bu ders, öğrencilere dinamik bir alan olan sosyal medya pazarlamasını tanıtmaktadır. Sosyal medya stratejilerinin geliştirilmesi, içerik oluşturma, platform özellikleri ve sosyal medya kampanyalarının analizi konularını kapsar. Ders, öğrencilere etkili bir şekilde sosyal medya pazarlama stratejileri oluşturma, yönetme ve değerlendirme becerileri kazandırmayı amaçlamaktadır.

	Ders İçerikleri:( Haftalık Ders Planı)

	Hafta
	Konu 
	Hazırlık
	Öğretim Metotları

	1
	Sosyal Medya Pazarlamasına Giriş
	Ders Kitabı Böl.1
	Yansılı Düz Anlatım

	2
	Sosyal Medya Tüketicisini Anlamak
	Ders Kitabı Böl.2
	Yansılı Düz Anlatım

	3
	Network Yapısı ve Influencer Pazarlaması
	Ders Kitabı Böl.3
	Yansılı Düz Anlatım

	4
	Sosyal Medya Stratejisi ve Taktik Planlama
	Ders Kitabı Böl.4
	Yansılı Düz Anlatım

	5
	Sosyal Medya Stratejileri
	Ders Kitabı Böl.5
	Yansılı Düz Anlatım

	6
	Sosyal Medyanın Dört Alanı
	Ders Kitabı Böl.5
	Tartışma

	7
	Vize
	-
	Sınav

	8
	Sosyal Medya Analitiği ve Ölçümleme
	Ders Kitabı Böl. 10
	Yansılı Düz Anlatım ve Sunum

	9
	Sosyal Medya Metrikleri ve ROI
	Ders Kitabı Böl. 11
	Yansılı Düz Anlatım

	10
	Sosyal Medyada Yeni Teknolojiler
	Ders Veren Öğretim Üyesi
	Ders, Tartışma

	11
	Sosyal Medya Pazarlama Planı Geliştirme
	Ders Veren Öğretim Üyesi
	Ders, Tartışma

	12
	Proje Sunumları 
	Öğrenci Sunumları
	Tartışma

	13
	Proje Sunumları 
	Öğrenci Sunumları
	Tartışma

	14
	Proje Sunumları
	Öğrenci Sunumları 
	

	KAYNAKLAR

	Ders Kitabı
	Social Media Marketing (3rd Edition). SAGE Publications

Tuten, T. L., & Solomon, M. R. (2018).

	Önerilen Kaynaklar
	Social  Media Marketıng Emerging Concepts And Applications, Githa Heggde and G. Shainesh (2018).

	Materyal Paylaşımı
	Örnek olaylar

	ÖLÇME ve DEĞERLENDİRME

	Etkinlikler
	Sayı
	Katkı
	

	Vize
	1
	40%
	

	Final Projesinin Başarıya Oranı
	1
	60%
	

	AKTS TABLOSU
	
	50%

	İçerik
	Sayı
	Saat
	Toplam

	Ders Süresi
	14
	3
	42

	Sınıf Dışı Ders Çalışma
	14
	6
	84

	Vize
	1
	30
	30

	Final Projesi
	1
	30
	30

	Toplam

Toplam / 30

AKTS Kredisi
	

	
	 =186/30=6,2
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